G18 AS MAIORES TORCIDAS DO BRASIL
POR BRUNO MARTINELI

No futebol nimeros sdo essenciais, seja o0 nimero da camisa dos jogadores, o placar
da partida, a colocagdo na tabela, o nUmero de pontos no campeonato ou o numero de
titulos que as equipes possuem. Porém outros nimeros sao de extrema importancia e
geram grande debate entre torcedores.

Qual realmente a maior torcida do Brasil? E a mais engajada? Qual torcida mais se
envolve com sua equipe? Qual torcedor mais gasta com o futebol? E melhor ter mais
sdcios torcedores ou a maior torcida? O que vale mais é o nUmero de seguidores nas
redes sociais ou a quantidade ingressos vendidos?

Com base em perguntas como estas, foi desenvolvida uma pesquisa que busca
identificar por meio dos numeros, a forca das principais torcidas do Brasil e apontar as
mais engajadas, observando as principais formas de relacionamento entre clubes de
futebol e torcedores.

Para o desenvolvimento da pesquisa, foi usado as trés principais formas de
relacionamento entre clube e torcida: soécio torcedor, estadio e redes sociais. Pontos de
contato que podem mostrar um pouco sobre o engajamento, envolvimento e
relacionamento entre clubes e os torcedores.

A pesquisa foi feita dentro de um periodo de 09/05/2016 até 26/05/2016.

LANCE! / IBOPE

O primeiro passo foi identificar os principais clubes de futebol do Brasil, para isso foi
utilizada como base a 5° pesquisa Lance! / Ibope. Com os niUmeros apresentados foi
possivel apontar os 18 clubes de futebol com as maiores torcidas do Brasil.

Os numeros apontam que 71% da populacdo ou cerca de 142 milhGes de brasileiros
sao torcedores de um entre os 18 clubes apresentados, e 23% ou cerca de 47 milhdes
de brasileiros nao torcer para nenhum time.

O Flamengo lidera o ranking com 32,5 milhdes de torcedores com 16,2% da populagdo
brasileira, seguido bem préximo por Corinthians com 27,3 milhGes de torcedores,
sendo 13,6% da populacgao.

SOCIO TORCEDOR

Com os clubes identificados, o primeiro ponto de contato analisado foi o programa de
socio torcedor.

Até a data de 26/05/2016 existiam no Brasil aproximadamente 1.187.374 sdcios
torcedores cadastrados em 75 clubes, considerando o cenario de que 154 milhdes de
brasileiros torcem para algum clube de futebol, apenas 0,77% dos torcedores sdo
socios de seus clubes.



Dos 18 clubes analisados, apenas o Atletico-PR ndo informa o nimero exato de sécios
cadastrados, os 17 clubes restantes possuem juntos 971.010 sdcios, representando
81,78% do montante nacional.

O lider no programa é o Corinthians com 128.151 sécios, seguido pelo Palmeiras com
126.675. Os clubes com o menor nimero de sécios sao Vasco e Ceara com 8.851 e
7.699 sécios respectivamente.

Apenas seis clubes do G18 (Internacional, Sport, Grémio, Santos, Cruzeiro e
Palmeiras) atingem mais de 1% de seus torcedores, destaque positivo para o
Internacional, que possui 2% de seus torcedores cadastrados. O destaque negativo
fica para o Vasco, que possui apenas 0,12% dos torcedores no programa.

O Corinthians, lider em numeros absolutos, possui apenas 0,47% de seus torcedores
cadastrados.

ESTADIO / BILHETERIA

O segundo ponto de contato analisado é o local onde a bola rola e os torcedores tem
contato direito com o futebol.

A venda de ingressos € um fator importante para analisar o engajamento e a relagao
entre os torcedores e os clubes.

Para a analise, foram utilizados nimeros da temporada completa de 2015.

Entre a média de publico os maiores entre os 18 clubes analisados foram: Corinthians
e Palmeiras com 33.480 e 29.454 torcedores, respectivamente. O destaque negativo
ficou para o Santos, com uma média de apenas 9.739 torcedores por jogo.

A média dos 18 clubes foi de 18.244 torcedores por jogo.

Os estadios que estiveram mais cheios durante o ano também foram os de Corinthians
e Palmeiras, com taxas de ocupacdo de 71,95% e 67,89%, respectivamente. Ja o
estadio mais vazio foi o do Fluminense, com 19,55% de taxa de ocupacdo.

A taxa média entre os 18 clubes foi de 38,44%, isso significa que durante o ano de
2015 os estadios estiveram com cerca 1/3 de sua ocupacao total. Dos 18 clubes
analisados, 15 tiveram taxa menor que 50%.

Corinthians e Palmeiras foram os clubes que mais venderam ingressos no ano de 2015,
com 1.171.810 e 1.030.909 ingressos, respectivamente, enquanto Botafogo com
345.848 e Vitéria com 309.181, foram os que menos venderam ingressos no ano.

O Ceara se destaca pela alta porcentagem de torcedores alcancados com a venda de
ingressos, com 629.174 vendidos no ano, o clube conseguiu atingir aproximadamente
39,32% de seus torcedores. A curiosidade fica por conta de Corinthians e Flamengo,
que atingiram apenas 4,29% e 2,58% dos torcedores respectivamente. Nem os
1.171.810 ingressos vendidos da equipe paulista e os 837.515 ingressos vendidos do
rubro-negro carioca foram suficientes para atingir 10% de seus torcedores.

Um futebol itinerante, essa pode ser a definigdo para o nimero de estadios utilizados
pela maioria dos clubes do G18. Apenas a dupla galcha Inter e Grémio utilizaram



somente um estadio cada, durante o ano de 2015 para jogos em casa, enquanto a
dupla carioca Vasco e Fluminense utilizaram cinco estadios cada.

O Allianz Parque e Arena Corinthians, tiveram um ticket médio de R$ 70,00 e R$
62,00, respectivamente e com isso foram no ano de 2015, os estddios mais caros para
os torcedores assistirem aos jogos. Enquanto no Nordeste estdo os mais baratos entre
o0 G18: Santa Cruz com ticket médio de R$ 19,00 e o Ceara com R$ 16,00.

Os times que mais arrecadaram com bilheteria em 2015 foram: Corinthians com 72
milhdes e 700 mil reais e Palmeiras com 72 milhdes e 600 mil reais. O terceiro
colocado Flamengo arrecadou 36 milhdes e 800 mil reais, quase a metade da dupla
paulista. Enquanto Santa Cruz, com 7 milhdes e 400 mil reais, e Vitdria, com 6 milhdes
e 700 mil reais, foram os que menos arrecadaram.

O derby paulista agitou os estadios no ano de 2015, a dupla foi 1° e 2° colocados em
praticamente todos as categorias, coincidentemente ou ndo, ambos foram campedes
no final do ano.

REDES SOCIAIS

Hoje o mundo esta conectado e os clubes de futebol ndo podem ficar de fora. E ndo
ficam.

Importante na geracdo de contelido e no relacionamento com os torcedores, o terceiro
ponto de contato analisado foram as redes sociais.

Foram analisadas as quatro principais redes sociais do mundo: Facebook, Twitter,
Instagram e YouTube. Dentro delas foram observados os nimeros absolutos de
seguidores por clubes e a porcentagem de torcedores atingidos.

No Facebook os grandes destaques do G18 sdo Corinthians e Flamengo com
11.019.355 e 10.559.939 seqguidores, respectivamente. Enquanto o Santa Cruz com
522.782, e Vitodria, com 305.492, sdo os clubes com menos seguidores.

Com 3.432.108 seguidores, o Santos é o time que tem a maior porcentagem de
torcedores atingidos, com 71,50%. S3o Paulo e Cruzeiro também se destacam na
porcentagem de torcedores atingidos, 48,41% e 43,83%, respectivamente. As equipes
nordestinas Santa Cruz e Vitéria figuram entre os clubes de menor alcance dentro de
sua torcida, com 26,14% e 11,75%, respectivamente.

Novamente a dupla Corinthians e Flamengo é destaque do G18, agora no Twitter. O
clube paulista lider com 4.35.860 seguidores, enquanto o clube carioca possui
3.620.163 seguidores. Os destaques negativos sdo Ceara, com 167.547 seguidores, e
Santa Cruz, com 75.444 que também estdo com a menor taxa de penetragdo entre os
torcedores, 10,47% e 3,77%, respectivamente.

O clube com maior percentual de torcedores no Twitter € o Sport com 1.084.865
seguidores e 45,20% dos torcedores atingidos, enquanto o Santos ocupa a segunda
posicao com 44,79%. Nenhum clube do G18 atinge 50% dos seus torcedores no
Twitter.



No topo de seguidores do Instagram, Corinthians e Flamengo sdo destaques
novamente, com 1.532.479 e 1.320.472 seguidores, respectivamente. O Atlético-PR
com 70.649 e o Vitoria com 75.665, sdao os clubes com menos seguidores entre o G18.

O Santos é o clube com maior porcentagem de torcedores atingidos no Instagram com
7,82% e o Sport é o segundo colocado com 6,90%. Todos os times do G18 ainda ndo

atingiram nem 10% dos seus torcedores no Instagram e o Bahia é o clube que menos
atinge, com 2,76% dos torcedores impactados pela rede social.

Uma dupla paulista se destaca entre os maiores canais do YouTube entre o0 G18,
Palmeiras com 405.079 e Santos com 362.907 seguidores. Os que menos se destacam
sdo: Ceara com 8.298 e Vitéria com 3.740 seguidores.

A dupla Santos e Palmeiras voltam a se destacar entre os times com maior
porcentagem de torcedores atingidos 7,56% e 3,82%, respectivamente. Vitdéria com
0,14% e Cruzeiro com 0,31% tem as menores taxas de torcedores atingidos no
YouTube.

Na soma das quatro redes sociais, Corinthians e Flamengo sdo as equipes que mais
possuem seguidores, com 17.086.650 e 15.641.186 seguidores, respectivamente. O
Cearad com 897.362 e Santa Cruz, com 693.217, sdo as equipes com 0S menores
numeros de seguidores nas redes sociais.

O Santos possui 6.320.304 seguidores somando as quatros redes sociais. Em
comparativo com o nimero de torcedores do clube, a equipe santista atinge 131,67%
de seus torcedores, ou seja, o clube tem mais seguidores nas redes sociais do que
propriamente torcedores. O Sport com 94,35% e o Grémio com 81,82% possuem
junto com o Santos as maiores taxas de penetragao entre os torcedores, enquanto
Flamengo com 48,13% e Santa Cruz com 34,66% sao as equipes com 0 menor
numero de torcedores atingidos.

ARRECADAGAO

Seguindo valores publicados no balanco dos 12 maiores clubes do Brasil em 2015, o
Palmeiras é o clube que mais arrecada com bilheteria e com o programa sécio
torcedor, um valor de 119 milhdes e 600 mil reais, a equipe corintiana aparece logo
atras com 90 milhGes de reais arrecadados. O trio carioca Fluminense, Botafogo e
Vasco sdo os clubes que menos arrecadaram entre os 12 apresentados, com valores de
21 milhdes e 600 mil reais, 17 milhdes reais e 10 milhdes e 600 mil reais,
respectivamente.

Comparando o valor arrecadado pelos clubes com os nimeros de torcedores indicados
na pesquisa Lance! / Ibope, pode-se dizer que o torcedor do Internacional foi o que
mais gastou com o seu clube, com o valor de R$14,73 por torcedor, enquanto o
torcedor palmeirense teve um gasto de R$11,28. O torcedor carioca foi o que menos
gastou com o seu clube, com R$2,25 gastos pelo torcedor flamenguista e R$1,47
gastos pelo torcedor vascaino.
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SOCIO TORCEDOR

SOCIO TORCEDOR | NUMEROS | G18

gfcﬁ CORINTHIANS ~ 128.151
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ESTADIO / BILHETERIA

ESTADIO | MEDIA DE PUBLICO| G18
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ESTADIO | TAXA DE OCUPACAO | G18
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ESTADIO | INGRESSOS VENDIDOS | G18
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ESTADIO | TORCEDORES ATINGIDOS | G18

5 CEARA 39,32%
4° @ ATETICOPR. - 17,65%
5°4E  maMA o 15,30%

(&) INTERNACIONAL - 14,20%
708 owwo  13,18%

8°@ FLUMINENSE  12,09%

9° & VITORIA 11,89%

CRUZEIRO 11,47%
11° @ BOTAFOGO  10,17%
12068 PALMERAS 9,73%

13° i ATLETICO-MG ~ 9,50%

I R R

=

NUMEROS DE 2015




ESTADIO | TICKET MEDIO| G18

1°69)  PAMERAS  R$70,00
3e * FLAMENGO  R$43,00
590 vAscO  R$40,00
CRUZERO ~ ~R$38,00
ATLETICO-MG  R$37,00
L) RUMNENSE  R$37,00
SAO PAULO  R$36,00

R$35,00

R$34,00

R$33,00

SPORT R$25,00
BAHIA R$24,00

VITORIA R$21,00
R$21,00

R$19,00

R$16,00

NUMEROS DE 2015

2°69.  PALMERAS  R$72.600.000,00

3" FLAMENGO  R$36.800.000,00

GREMIO R$28.100.000,00
]0° FLUMINENSE R$16.500.000,00
CRUPERO™ TR $27 400.000,00™ "t o ™"l 4d e 7

1= SANTOS ~ R$15.200.000,00

INTERNACIONAL R$26.700.000,00
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SAO PAULO  R$25.500.000,00
BOTAFOGO R$12.000.000,00
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REDES SOCIAIS

REDES SOCIAIS | FACEBOOK | G18
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REDES SOCIAIS| TWITTER | G18
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REDES SOCIAIS | INSTAGRAM | G18

) :Z:ég CORINTHIANS 1.532.479
2°® | FLAMENGO  1.320.472
3°Kj/ = sAoPAULO 932.452
5°5,  sANTOS 375.445
=)0 GREMIO 349.623
CRUZEIRO 318.721
VASCO 310.809

ATLETICO-MG 307.165

10° INTERNACIONAL  297.525
110 FLUMNENSE 199794

12° *\* SPORT 165.572
CTO. ey e
1497, ceARk. . 102.961 ©
15°G2)  BAHA  93.842

SANTA CRUZ 80.535
175 & VITORIA 75.665
18° @ ATLETICO-PR 70.649

*NUMEROS REFERENTE AO PERIODO DE 09/05/16 — 26/05/16
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REDES SOCIAIS| YOUTUBE| G18
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REDES SOCIAIS | SEGUIDORES| G18
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ARRECADACAO

ARRECADACAO TOTAL| BILHETERIA — SOCIO TORCEDOR
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*NUMEROS REFERENTE AO PERIODO DE 09/05/16 — 26/05/16

ARRECADACAO POR TORCEDOR
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RESUMO DOS NUMEROS | G18

RESUMO DOS NUMEROS | G18

18 CLUBES DE FUTEBOL
142 MILHOES DE TORCEDORES

71% DOS BRASILEIROS TORCEM PARA OS TIMES DO G18

969.615 SOCIOS TORCEDORES

0,68% DOS TORCEDORES SAO SOCIOS DOS

18.244 TORCEDORES E A MEDIA DE PUB )S ESTADIOS

38,44% E A TAXA MEDIA DE OCUPA( )S CLUBES

10.970.098 INGRESSOS VENDIDOS

7,73% DE TORCEDORES ATINGIDOSPELA VENDA DE INGRESSOS

R$ 35,17 E O TICKET MEDIOJNOSESTADIOS DO G18

R$ 433.700.000,00 E A ARRECADACAO COM BILHETERIA DOS 18 CLUBES

RESUMO DOS NUMEROS | G18

54.942.031 SEGUIDORES NO FACEBOOK
38,69% DE TORCEDORES ATINGIDOS NO FACEBOOK

27.970.427 SEGUIDORES NO TWITTER

19,70% DE TORCEDORES ATINGIDOS NO TWITTER

7.078.818 SEGUIDORES NO INSTAGRAM

4,99% DE TORCEDORES ATINGIDOS NO

1.729.930 SEGUIDORES NO YOUTUB

1,22% DE TORCEDORES ATINGIDG YOUTUBE

91.721.206 SEGUIDORES TOTAWNAS REDES SOCIAIS

64,59% DE TORCEDORES A ! 5 NAS REDES SOCIAIS

R$ 642 MILHOES E A ARRECADACAO DE BILHETERIA E SOCIO TORCEDOR DE 12 CLUBES
R$ 6,55 E O VALOR MED © POR CADA TORCEDOR




